Sprawozdanie z dzialalno$ci Kola Marketingowego w roku
akademickim 2009/2010

W roku akademickim 2008/2009 odbylo si¢ 9 spotkan Kola Marketingowego,
w pracach Kota brato udzial 11 oséb - studentow wydziatow: Zarzadzania 1 Marketingu,
Finans6éw 1 Rachunkowosci oraz SUM:

1. Burzej Radostaw

Ciesielski Tomasz
Duda Mateusz
Gorszezyk Natalia
Koza Natalia
Kubacka Marek
Mazurek Agnieszka

Odrobina Mariusz
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. Piwowarczyk Grzegorz
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. Titis Elzbieta

Spotkania Kota miaty charakter dyskusyjno — warsztatowy. Poruszane na spotkaniach
tematy dotyczyly miedzy innymi:

1. Wplywu marketingu na zachowania konsumentow.

2. Neuromarketingu — dyskusja zainspirowana filmem i artykutami: Neuromarketing to
nie magia, Sony Bravia: badanie spotu neuroanalizg.

3. Reklamy szokujacej — prezentacja przyktadow, dyskusja na temat zaprezentowanych
przyktadow, opracowanie referatu na Miedzynarodowe Seminarium K6t Naukowych.

4. Niekonwencjonalnych dziatan reklamowych glownie z wykorzystaniem Internetu —
dyskusja zainspirowana artykutami: Wymagajgcy uzytkownik — bezcenny, Web 2.0 to
nie miotek, Postawic¢ na blogi?

5. Marketingu skierowanego do kobiet — dyskusja w oparciu o artykuly: Reklama jest
kobietq?, Obrona przed stereotypami, By¢ super — nie dziekuje.

6. Sily oddziatywania reklamy i jej wptywu na konsumentéw — dyskusja nad artykutami:

Sukces zaprogramowany, Rosot skory, Czujniki wiarygodnosci wigczone.



7. Znaczenia i sity oddzialywania marki — dyskusja w oparciu o artykulty: Czy rzgqdzq
nami marki?, Ambasadorowie Krolestwa Marki.
8. Strategii oddziatywania na konsumentow — dyskusja zainspirowana artykutami: Czym
moge stuzyc¢?, Przycigganie fanow w trudnych branzach.
9. Marketingu miast — dyskusja i analiza artykulu Miasto czy marka.
Wykorzystane na spotkaniach artykuty, ktore stanowity inspiracj¢ do dyskusji pochodzily z
czasopism ogdlnoekonomicznych i marketingowych: Marketing w praktyce, Home&Market,

Woprost, Media i Marketing Polska.

W dniach 12-13 maja 2010 r. przedstawicielki Kota Marketingowego (Natalia Koza,
Natalia Pernal, Agnieszka Mazurek) braly udziat w XXXIX Miedzynarodowym Seminarium
Kot Naukowych pt. ,,Kota Naukowe szkota tworczego myslenia”, ktore odbyto si¢ na terenie
miasteczka akademickiego Uniwersytetu Warminsko — Mazurskiego w Olsztynie. Studentki
w panelu nauk ekonomicznych przedstawity referat pt. Shockvertising — czyli prowokacja w

reklamie. Prezentowany referat zdobyt I11 miejsce.

W dniu 2 czerwca 2010 r. przedstawiciele Kota Marketingowego wraz z opiekunem
Kota brali udzial w wyjezdzie szkoleniowym do Warszawy organizowanym przez Koto
Zarzadzania Finansami Przedsigbiorstw WSZiB. Uczestnicy wyjazdu odwiedzili m.in.:
Mennic¢ Polska, Gietd¢ Papieréw Warto$ciowych 1 gtéwna siedzib¢ Narodowego Banku
Polskiego.

Koto Marketingowe przystapito do projektu NETWORKING majgcego na celu
tworzenie zintegrowanej spoteczno$ci akademickiej. Pomystodawca projektu jest Rada Kot

Naukowych Uniwersytetu Jagiellonskiego.

Opracowanie przez cztonkow Kota artykulu do Zeszytow Naukowych WSZiB w

oparciu o referat wygloszony na XXXIX Miedzynarodowym Seminarium K6t Naukowych.



