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Copywriting

Zbuduj model statystycznego klienta.

a) Dane personalne

b) Zainteresowania

c) Pragnienia klienta

d) Obiekcje

Tworzenie perswazyjnych tekstow w praktyce
a) Model Miltona

b) Meta model

c) Jezyk korzysci

d) Podstawy neuromarketingu

e) Strategie najlepszych copywriteréw na s$wiecie



