Sprawozdanie z dzialalnosci Kola Marketingowego w roku
akademickim 2008/2009

W roku akademickim 2008/2009 odbylo si¢ 5 spotkan Kola Marketingowego,
w pracach Kota brato udziat 8 osob - studentow wydzialow: Zarzadzania i Marketingu,

Finansoéw 1 Rachunkowosci oraz SUM.

Spotkania Kota miaty charakter dyskusyjno — warsztatowy. Poruszane na spotkaniach
tematy dotyczyly miedzy innymi:
1. Dziatan promocyjnych prowadzonych przez WSZiB 1 ich oceny przez studentow
(uczestnikow Kota).
2. Reklamy szokujacej — €O zaowocowato przygotowaniem przez 3 studentki
opracowania pt. Shockvertising - czyli prowokacja w reklamie.
3. Poruszane byly réwniez tematy zwigzane z opracowywanymi przez studentow

artykutami do Studenckich Zeszytéw Naukowych (merchandising, marketing
relacyjny)

W ramach prac Kola w biezacym roku opracowana zostata takze krzyzowka

marketingowa z hastem, ktora ukazata si¢ w majowym numerze Multis Multum (zatacznik 1).



Zalacznik 1
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marketingu-mix to produkt, cena, promocja i dystrybucja
2. Polaczenie si¢ co najmniej dwoch przedsigbiorstw

3. Zestawienie planowanych na dany okres dochodow i wydatkow

4. Sposob dziatania wg ktorego dziataja sieci typu Mc Donald, BP
T rynku - Podziat rynku na segmenty

6. Dostarczenie towaru

e konsumenta- jest punktem wyjscia tworzenia nowych

produktow. Np. .....ooviiiiiiiiinnn.. samorealizacjilub ........................ uznania



8. To ilos¢ dobr, oferowana na rynku przez producentow przy okreslonej cenie, przy
zatozeniu niezmienno$ci innych elementoéw charakteryzujacych sytuacje na rynku.

9. Podstawowy instrument marketingu-mix

10. Europejska, celna lub walutowa

11. Nasi rywale rynkowi t0 INACZEJ NASZA ......vvnvreenrteinieeieeieeaeeaineeanaeannnss

12. Podstawowy cel dziatalno$ci przedsiebiorstwa

13. Wyro6b przemystowy przeznaczony do umieszczania w nim towaru. Bardzo czgsto
nazywany jest niemym sprzedawca danego produktu

14. Warto$¢ towaru wyrazona w pienigdzu

PIONOWO
Jeslinie Zzysk to ....cooviiiiiiii

Ustalony plan dziatan danej firmy

Oddzial firmy w innym mieécie lub kraju

Specyficzna technika prezentacji towaru

Okresla ona podstawowe cele organizacji. Ma charakter hastowy
Rozmowy w celu osiagnigcia porozumienia

Przeprowadza badania ankietowe

Inaczej firma
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Uczestnik badania ankietowego
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. Radio, telewizja, prasa

11.Np. ceeeneennnn. marketingowa, ............ produktowa lub ................... na klienta w
dziatalnosci przedsigbiorstw

12. Inaczej nabywca

13. Réznica miedzy cena sprzedazy a cena zakupu

14. Np. spoteczna lub reklamowa

15. llo$¢ towaru, ktérg nabywecy sg sktonni kupi¢ w okreslonym czasie przy ustalonej cenie.


http://pl.wikipedia.org/wiki/Rynek_(ekonomia)
http://pl.wikipedia.org/wiki/Cena_(ekonomia)

